Tiskova informace

Kia je na automobilovém trhu USA jedni¢kou ve studii
kvality nové pofrizenych vozu organizace J.D. Power

¢ Rychle rostouci korejska automobilka je prvni neprémiovou znackou, ktera za
27 let hodnoceni kvality nové pofizenych vozi dosahla nejvyssi pricky

o Majitelé voza Kia hlasi za prvnich 90 dntl vilastnictvi nizSi pocet zavad svych
vozl nez u jakékoli jiné znacky osobnich automobild nebo pick-upl na
americkém trhu

e Modely Sportage a Soul byly oznaéeny za nejlepSi ve své tridé; tii dalSi modely
se ve svych kategoriich umistily do 3. mista

Praha, 23. €ervna 2016 - Spole¢nost Kia Motors, ktera vyrostla v oborového leadera v otazkach
designu, kvality i technologii, dnes dosahla nového historického milniku, kdyz ji organizace J.D. Power
ve studii kvality nové pofizenych vozl (Initial Quality Study) za rok 2016 udélila nejvy$si skore ze
vSech 33 znacek na automobilovém trhu v USA. Za 27 let je to vibec poprvé, co nejvy$siho umisténi
doséahla jedna z ,neprémiovych® znacek. Za vzestupem automobilky Kia az na vrchol stoji nejlepsi
umisténi modelt Sportage a Soul v pfislusnych tfidach, stejné tak jako mimoradné vysledky modell
Rio, Forte a Sorento, které se ve svych kategoriich vzdy umistily do tfetiho mista.

LZisk prvni pricky za kvalitu nové porizenych vozi v ramci celého odvétvi je vysledkem desetiletého
zaméreni znaCky Kia na femesiné zpracovani i neustalé zlepSovani a je vérnym odrazem nazort
nasich zakaznikd, které jsou tim nejvy$sim vyznamenéanim,“ uvedl Michael Sprague, provozni feditel a
vykonny viceprezident spole¢nosti Kia Motors America. ,Zisk nejvys§iho ohodnoceni v celém odvétvi
nedovoli nikomu pochybovat o tom, zda je Kia automobilkou svétové f(fidy.”

Prodeje vozu Kia na americkém trhu v poslednich Ctyfech letech stabilné rostly a jiz pfekroCily ro¢ni
objem 600 tisic vozidel; stejné tak se neustale zlepSuji vysledky této znacky ve studii kvality nové
pofizenych vozu (IQS) organizace J.D. Power. Poté, co Kia v roce 2013 poprvé vstoupila mezi desitku
nejlepSich, se v roce 2015 vy3plhala az na druhou pfi¢ku v celém odvétvi a ve studii IQS se umistila
jako nejlepsi mezi neprémiovymi znaCkami.

Kazdoroéni hodnoceni 1QS organizace J.D. Power, nyni probihajici jizZ 30. rokem, analyzuje odpovédi
majitelt voz{ napfi¢ 26 segmenty trhu. Vysledky IQS vychazeji z hodnoceni majiteld, ktefi si po dobu

prvnich 90 dnl vlastnictvi vS§imaji kvality jizdy, fungovani motor(i a pfevodovek i Siroké Skaly moznych
problému v oblasti kvality.
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KIA MOTORS CZECH - je vyhradnim dovozcem automobil(i znacky Kia do Ceské republiky, ve které
pusobi od dubna roku 1994. Za dobu své existence na ¢eském trhu prodala vice nez 80 000 vozl. Kia
mé v Ceské republice 60 autorizovanych prodejnich a servisnich mist a patfi ji 8. misto na trhu. Uzce
spolupracuje s Nadaci Na3e dité, jejiz aktivity v roce 2014 rozSifila o projekt darcovské samolepky ,Ja
a Kia pomahame détem®, v hodnoté 50 korun za kazdy nové prodany vuz. Od zahajeni projektu
vénovala spolecnost KIA MOTORS CZECH Nadaci Nase dité pfes 700 000 korun.

Kia Motors Corporation — vyrobce kvalitnich automobilt pro v§echny mladé duchem, byla zaloZzena
vroce 1944 a je nejstarsi korejskou automobilkou. Kia vyrabi roéné vice nez 3 milionu automobil(
v 10 vyrobnich a montaznich zavodech v 5 zemich svéta. Ty jsou nasledné prodavany prostifednictvim
sité distributord a dealerd ve 180 zemich celého svéta. Kia celosvétové zaméstnava okolo 49 000
zaméstnancl a vykazuje roc¢ni obrat téméf 45 miliard USD. Je hlavnim partnerem tenisového
grandslamového turnaje Australian Open a také oficialnim automobilovym partnerem fotbalové
organizace FIFA — Fidici organ FIFA World Cup™.
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