Tiskova informace

KIA zila Movembrem, do kampané se zapojilo také 204 koni
nového Soulu 1,6 T-GDI

e Kiav ramci kampané prispéla na boj s rakovinou celkem 69 700 korunami
e Novy oficialni slogan znacky Kia znél v listopadu ,,The Power to Movember*

e Nejvykonnéjsim knirem ve firmé byl vyhlasen novy Soul 1,6 T-GDI

Praha, 6. prosince 2016 — Spole¢nost KIA MOTORS CZECH pfispéla v ramci kampané Movember
celkem 69 700 korunami na boj proti rakoviné prostaty a varlat. Do akce se zapojila i fada
zameéstnancu spole¢nosti, ktefi prfispéli nejen penézi, ale pfedevS§im soutézi o nejmohutnéjsi knir.
Kazdy zaméstnanec, ktery se do listopadové kampané zapoijil, pfispél ¢astkou od 100 korun vyse.
Stokorunou za kazdy viz prodany v mésici listopadu pfispéla také spole¢nost KIA MOTORS CZECH.
Diky 668 prodanych voz( tedy spole¢nost vénovala ¢astku ve vysi 66 800 korun.

Kampani vSak zili nejen zaméstnanci, ale doslova cela firma. V pfednich liniich kampar propagovalo
204 koni nového Soulu 1,6 T-GDI. Knir se tak objevil také na typické ,tygfi masce® tohoto dravce.
»,Novy Soul byl jednim ztahount( celé kampané. Nejen, Ze mél bezkonkurenéné nejvice energie,
ale také jednoznacné nejvétsi knir,“ fika PR Manager spoleCnosti KIA MOTORS CZECH Katefina
Jougli¢kova. Kia pfi této pfileZitosti kromé finan&ni podpory také do¢asné pro mésic listopad zménila
firemni slogan ,The Power To Suprise® na ,The Power to Movember®.

,Velky dik patfi také nékterym nasim kolegynim, které se v duchu obou sloganti rozhodly pfekvapit
a podpofily naSe muzské kolegy v demonstrativnim péstovani svého kniru. Ostatné, jak pravi klasik
Jfakova véc u Zeny mize byt znakem jisté vasnivosti,’ a u nas se do kampané pustili s vasni
a had$enim opravdu vSichni. Jsme proto velmi radi, Ze jsme mohli svym dilem pfispét k Sifeni osvéty
0 muZském zdravi a k prevenci boje proti rakoviné a jesté se diky kampani pobavit,“ dodava Katefina
Jougli¢kova.

Nézev hnuti Movember, které bylo zaloZzeno v roce 2003 v australském Melbourne, vznikl spojenim
slov ,Moustache“ a ,November®. Kromé& boje s rakovinou prostaty a varlat se zamé&fuje také na boj
s duSevnimi poruchami. Cilem je zvySit povédomi o téchto chorobach, podporovat prevenci a také
vyzkum souvisejici jejich Ié&enim a nasledky. Hnuti Movember v Ceské republice zastupuje nadace
Muzi proti rakoviné.
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KIA MOTORS CZECH - je vyhradnim dovozcem automobilt znacky Kia do Ceské republiky, ve které
pusobi od dubna roku 1994. Za dobu své existence na ¢eském trhu prodala vice nez 80 000 vozl. Kia
ma v Ceské republice 60 autorizovanych prodejnich a servisnich mist a patfi ji 8. misto na trhu. Uzce
spolupracuje s Nadaci NaSe dité, jejiz aktivity v roce 2014 rozSifila o projekt darcovské samolepky ,Ja
a Kia pomahame détem*, v hodnoté 50 korun za kazdy nové prodany viz. Od zahdjeni projektu
vénovala spolec¢nost KIA MOTORS CZECH Nadaci Nase dité pfes 700 000 korun. Vice informaci o
spole¢nosti KIAMOTORS CZECH naleznete na strankach www.kia.com.

Kia Motors Corporation — vyrobce celosvétové kvalitnich automobill pro vS§echny mladé duchem,
byla zaloZzena v roce 1944 a je nejstarsi korejskou automobilkou. Kia vyrabi ro€né vice nez 3 milionu
automobilll v 14 vyrobnich a montaznich zavodech v 5 zemich svéta. Ty jsou nasledné prodavany
prostfednictvim sité distributorli a dealertl ve 180 zemich celého svéta. Kia celosvétové zaméstnava
okolo 49 000 zaméstnancll a vykazuje ro¢ni obrat témér 45 miliard USD. Je hlavnim partnerem
tenisového grandslamového turnaje Australian Open a také oficialnim automobilovym partnerem
fotbalové organizace FIFA — fidici organ FIFA World Cup™. Pro vice informaci o spole¢nosti Kia
Motors a jejich vyrobcich, navstivte prosim globalni medialni centrum www.kianewscenter.com.
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